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区 县 媒体 也 要 加 强 版 权 保 护 意 识 


一 一 以 《 星 沙 时 报 》 为 例 


摘 要 : 区 县 媒体 只 有 加 强 版 权 保 护 意识 ,切实 维护 新 闻 报道 的 版 权利 益 ， 才 能 充分 维持 新 闻 报道 的 持续 再 生产 能 力 ， 不 断 
提高 其 独 有 内 容 的 生产 能 力 ， 不 断 增 强 其 内 容 的 不 可 复制 性 ， 在 媒体 转型 中 找到 合适 的 盈利 模式 ， 从 而 实现 长 远 发 展 。 
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随 着 互联 网 技术 的 不 断 升级 ， 在 新 媒体 冲击 之 下 ， 
传统 媒体 的 发 展 日 渐 式 微 。 目 前 ， 传 统 纸 质 媒体 不 论 是 
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最 难 模仿 ， 无 疑 是 传统 媒体 未 来 致胜 的 法 宝 。 
《 星 沙 时 报 》 目 前 拥有 七 大 核心 资源 ， 报纸 、 网 站 


广告 市 场 占有 率 、 广 告 收益 还 是 社会 影响 力 均 出 现 断 崖 
式 下 滑 , 世界 范围 内 此 如 此 。 区 县 媒体 在 这 种 大 环境 之 下 ， 
同样 急需 转型 ， 寻 求 新 的 突破 与 发 展 。 

《 星 沙 时 报 》 作 为 长 沙县 、 长 沙 经 开 区 唯一 具有 新 
闻 发 布 资质 的 纸 媒 ， 在 全 媒体 融合 进程 中 发 现 : 采编 内 
容 越 来 越 成 为 媒体 的 核心 资源 ， 内 容 版 权 保护 已 成 为 著 
作 权 保护 的 重要 课题 。 只 有 加 强 版 权 保护 意识 ， 切 实 维 
护 新 闻 报 道 的 版 权利 益 ， 才 能 充分 维持 新 闻 报 道 的 持续 
再 生产 能 力 ， 不 断 提高 其 独 有 内 容 的 生产 能 力 ， 不 断 增 
强 其 内 容 的 不 可 复制 性 ， 在 媒体 转型 中 找到 合适 的 一 利 
模式 ， 从 而 实现 长 远 发 展 。 

1. 纸 媒 转型 难以 找到 合适 的 盈利 模式 

近年 来 ， 受 新 媒体 冲击 ， 纸 媒 不 景气 ， 广 告 收入 持 
续 下 降 ， 经 营 受 到 严峻 挑战 。 企 业 广告 投放 大 幅 向 互联 
网 转移 ， 房 地 产 、 汽 车 广告 又 严重 萎缩 ， 纸 媒 广告 持续 
大 幅 下 滑 ， 利 润 大 幅 缩水 ， 缩 减 版 面 成 为 常态 。 借 助 新 
媒体 传播 优势 ， 从 “ 相 加 ”到 “ 相 融 ”是 纸 媒 谋求 长 远 
发 展 的 必 经 之 路 。 

在 融 媒 转型 升级 过 程 中 ， 如 何 找到 适合 自己 的 盘 利 
模式 ， 如 何 紧 跟 时 代步 伐 及 时 进行 技术 更 新 ， 这 是 传统 
媒体 转型 中 面临 的 难题 。 

一 方面 ， 公 开化 的 信息 、 资 讯 要 结合 目前 整个 传媒 
业 发 展 的 现状 ， 对 受众 实现 “免费 ”， 从 而 保证 拥有 充 
足 的 关注 度 、 受 众 流量 , 增强 品牌 价值 , 提升 品牌 影响 力 ， 
提高 品牌 与 读者 的 黏合 度 ; 另 一 方面 ， 要 保证 自 号 独 有 
的 内 容 生产 和 再 创造 能 力 , 要 打造 独 有 的 信息 展示 平台 ， 
这 部 分 服务 与 信息 对 受众 不 能 免费 , 需要 “收费 服务 ”。 

但 是 ， 受 新 媒体 冲击 ， 内 容 “ 售 卖 ”难以 为 继 。 国 
内 多 家 报纸 的 数字 报 曾经 设置 收费 墙 , 实行 “收费 阅读 ”， 
但 是 ， 在 新 媒体 的 冲击 下 ， 尤 其 是 聚合 类 新 闻 客 户 端的 
强势 兴起 ， 大 多 数 报纸 的 数字 报 已 经 取消 收费 墙 ， 重 新 
恢复 免费 阅读 。 

2. 区 县 媒体 的 版 权 保护 势 在 必 行 

随 着 广告 业务 收入 的 下 降 ， 传 统 纸 质 媒体 的 内 容 创 

造 力也 逐年 下 降 。 而 打上 自身 媒体 风格 标签 的 独 有 内 容 


集群 、 微 信和 矩阵 、 掌 上 星 沙 APP、 电 子 阅读 屏 、 公 交 候 
车 广告 亭 .官方 微 博 , 每 天 发 布 大 量 与 长 沙县 相关 的 资讯 。 

作为 区 县 媒体 , 容易 引发 侵权 纠纷 的 ,除了 门户 网 站 、 
聚合 信息 客户 端 外 ， 本 地 自 媒 体 也 是 一 个 重 灾区 。 实 践 
! 也 发 现 ， 大 量 的 本 地 自 媒体 在 转载 《 星 沙 时 报 》 的 新 
闻 报 道 时 ， 不 仅 无 偿 使 用 ， 还 对 新 闻 报 道 或 改头换面 或 
上 断章取义， 导致 许多 不 必要 的 纠纷 。 但 鉴于 维权 成 本 相 
对 较 高 ， 即 便 胜 诉 也 有 点 “得 不 偿 失 ”， 趾 所 以 有 些 转 
载 事件 就 不 了 了 之 。 

加 强 媒体 的 版 权 保 护 ， 就 是 要 改变 这 种 不 合理 的 现 
状 ， 充 分 保护 媒体 内 容 创作 的 劳动 成 果 ， 提 升 媒体 内 容 
的 版 权 价 值 。 1 只 有 不 断 强 化 版 权 意 识 ， 加 强 版 权 保护 ， 
《 星 沙 时 报 》 才 能 不 断 提高 其 独 有 内 容 的 生产 能 力 ， 不 
断 增强 其 内 容 的 不 可 复制 性 。 
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与 《 星 沙 时 报 》 同 为 长 沙 晚 报 报 业 集团 成 员 的 《长 


3. 区 域 媒体 因地制宜 开展 版 权 保护 思考 
3. 1 发布 反 侵权 公告 


| 48 | 研究。 融合 与 发 展 


202310.01911v1 


chinaXiv 


按照 著作 权 法 的 规定 ,使 用 他 人 拥有 版 权 的 作品 ， 
必须 取得 著作 权 人 的 许可 ， 并 文 付 一 定 的 报酬 ， 和 否则 就 
是 侵权 。 

为 维护 《 星 沙 时 报 》 所 属 各 媒体 ( 包括 各 媒体 所 办 
的 新 媒体 产品 ) 作 品 的 版 权 、 保 护 知识 产权 权利 人 的 权益 ， 
规范 版 权 合作 与 运营 ， 必 须 提前 发 布 反 侵权 公告 。 

公告 主要 内 容 包 括 : 任何 媒体 机 构 及 营利 性 组 织 ， 
几 在 官网 网 站 、 移 动 客 户 端 、 官 方 微 博 和 微 信 等 平台 上 ， 
使 用 星 沙 时 报 所 属 各 媒体 拥有 版 权 的 作品 及 新 闻 信 息 ， 
须 获 得 星 沙 时 报 书面 授权 后 方 可 使 用 和 转载 。 
任何 媒体 机 构 及 营利 性 组 织 ， 未 经 书面 授权 ， 擅自 
使 用 星 沙 时 报 所 属 各 媒体 版 权 作 品 及 新 闻 信 息 的 ， 星 沙 
时 报 将 予以 警告 ， 并 定期 在 报社 官网 、 官 微 公告 涉嫌 侵 
权 网 站 及 媒体 的 行为 。 对 于 警告 无 效 者 ， 星 沙 时 报 将 采 
取 包 括 但 不 限于 向 国家 新 闻 行 政 主管 部 门 举报 ， 向 人 民 
法 院 提 起 侵权 诉讼 等 多 种 措施 ， 以 维护 著作 权 人 的 合法 
权益 ， 届 时 产 生 的 一 切 后 果 由 侵权 人 承担 。 

3.2 与 员工 签订 版 权 合同 

很 多 报社 在 与 记者 、 编 辑 签订 劳动 合同 时 ， 并 没有 
涉及 版 权 的 内 容 , 也 没有 明确 职务 作品 版 权 的 归属 问题 。 
一 旦 与 网 站 或 客户 端 发 生 版 权 纠纷 , 报社 如 何 进行 诉讼 ， 
维护 记者 编辑 合法 权益 ， 会 遭遇 种 种 困难 。 根 据 现行 的 
劳动 合同 法 和 著作 权 法 ， 可 以 采取 两 种 补救 措施 。 

一 是 与 记者 、 编 辑 补 签 一 份 版 权 协议 《职务 作 
品 版 权 归属 声明 》。 声 明 中 规定 ， 记 者 、 编 辑 在 任期 间 
因 履 行 职务 和 /或 利用 报社 提供 信息 、 物 质 技术 条 件 或 其 
他 方面 的 资源 和 支持 所 创作 和 完成 的 文字 、 美 术 、 摄 影 、 
摄像 等 全 部 作品 的 著作 权 ， 一律 归属 报社 独占 享有 。 一 
切 著作 权利 及 维护 权利 均 由 报社 完整 享有 。 

二 是 在 劳动 合同 中 加 入 补充 条 款 ， 明 确 规定 记者 、 
编辑 职务 作品 的 著作 权 ， 一 律 归属 报社 独占 享有 。 一 切 
著作 权利 及 维护 权利 均 由 报社 完整 享有 。 

3. 3 签订 网 络 供稿 服务 协议 

为 了 维护 报社 版 权 ， 必 须 跟 门户 网 站 、 聚 合 信息 客 
户 端 、 自 媒体 等 签订 网 络 供稿 协议 。 

在 签订 网 络 供稿 服务 协议 时 ， 必 须 规 定 供稿 服务 内 
容 、 供 稿 服务 方式 、 供 稿费 用 及 其 支付 ， 明 确 双方 的 权 
利和 义务 以 及 违约 责任 。 

需要 特别 强调 的 是 : 

(1) 乙方 在 使 用 星 沙 时 报 提 供 的 新 闻 信息 产品 时 ， 
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应 标明 或 说 明 由 星 沙 时 报 提供 和 保留 原作 者 署名 。 乙 方 应 
按照 协议 规定 的 使 用 范围 与 使 用 方式 ， 准 确 使 用 星 沙 时 报 
新 闻 信息 产品 ， 在 使 用 过 程 中 不 应 对 产品 内 容 作 实质 性 变 
更 。 如 重新 制作 稿件 标题 ， 须 符合 星 沙 时 报 稿件 原意 。 

(2) 乙方 如 果 未 按 规定 使 用 星 沙 时 报 新 闻 信息 产 
品 ， 并 对 星 沙 时 报 声誉 造成 负面 影响 ， 根 据 《 中 华人 民 
共和 国 著作 权 法 》 关 于 “ 牌 曲 、 自 改 他 人 作品 的 承担 停 
止 侵害 、 消 除 影响 、 赔 祀 道歉、 赔偿 损失 等 民事 责任 ” 
的 规定 ， 星 沙 时 报 将 采取 必要 的 维权 措施 。 

(3 ) 乙方 在 使 用 星 沙 时 报 新 闻 信息 产品 时 ， 不 得 擅 
自 将 星 沙 时 报 稿件 与 其 他 媒体 新 闻 产 品 进行 编辑 综合 后 ， 
以 星 沙 时 报名 义 刊 发 。 媒 体 合并 采用 星 沙 时 报 和 其 他 渠 
道 的 发 稿 内 容 ， 应 分 别 在 引用 处 详细 注 明 出 处 。 

(4) 因 第 三 方 擅自 转载 或 /和 使 用 乙方 刊登 的 星 沙 
时 报 新 闻 信 息 产 品 ， 乙 方 不 承担 法 律 责 任 ， 但 应 配合 星 
沙 时 报 向 第 三 方 主张 权利 。 乙 方 擅自 允许 第 三 方 转载 或 
/ 和 使 用 以 及 因 乙 方 其 他 过 错 导致 旺 沙 时 报 新 闻 信 息 产品 
遭受 不 当 复制 等 侵权 行为 的 ， 乙 方 应 按照 协议 对 于 超 范 
围 使 用 稿件 的 相关 规定 承担 违约 责任 。 

4. 运用 法 律 武器 维护 版 权 

在 维护 报社 版 权 方面 ，《 星 沙 时 报 》 作 为 一 家 区 县 
级 报纸 ， 从 成 本 方面 考虑 ， 并 未 设立 专门 的 法 务 部 门 ， 
而 是 聘请 法 律 顾问 负责 侵权 诉讼 业务 。 

版 权 维 护 工作 日 常 可 收集 整理 《 星 沙 时 报 》 发 布 的 
原创 新 闻 资 讯 数据 ， 并 将 数据 入 库 ， 分 析 文 章 全 部 属性 及 
内 容 ; 实时 监控 目标 数据 的 全 网 转载 情况 ; 相似 度 分 析 及 
转载 目标 数据 确定 ; 定期 提供 多 维度 转载 分 析 服 务 报告 和 
输出 统计 报表 ， 包 括 转载 媒体 统计 分 析 、 转 载 时 间 统计 分 
析 、 媒 体 地 域 统计 分 析 、 媒 体 类 型 统计 分 析 等 。 加 
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